TOP-NACHRICHTEN

Cannes Lions 2009: Deutsche
haben effizienter eingereicht
Die verschwenderischen Jahre sind vorbei.
Deutsche Agenturen haben bei den diesjah-
rigen Cannes Lions ihre gemeinsamen Ein-
reichungskosten um 22 Prozent gesenkt —
und trotzdem fast so viele Lowen abgesahnt
‘wie 2008, namlich 51 Stiick. Besonders effi-
zient hat Lukas Lindemann Rosinski den
Wettbewerb beschickt. Ein Lowe kostete die
Kreativschmiede rund 1000 Euro. Im Lander-
ranking rutscht Deutschland auf Platz 4. 3¢
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